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Allgemeine Informationen 

 In  der  Veranstaltung  „Experimente  in  der  Umweltökonomik“  im Sommersemester 
2024 werden die folgenden Themen bearbeitet:  

 
1. Märkte, Externalitäten und soziale Verantwortung 
2. Allmende Güter 
3. Öffentliche Güter 
4. Grünes Nudging / Framing 

 
 

 Die Veranstaltung findet ab dem 8.4.2024 montags 11.30‐13.00 Uhr im Seminarraum 

I  im  Institut  für  Wirtschaftswissenschaft  (D2‐306)  statt.  Bevor  die  Vorträge  der 

Teilnehmenden beginnen, wird im Rahmen der Veranstaltung sowohl eine Einführung 

in  die  Thematik  als  auch  eine  Einführung  in  die  Methodik  der  experimentellen 

Ökonomik gegeben. Details zum Ablauf,  Inhalt der Themenblöcke und alle weiteren 

Informationen werden in der ersten Vorlesungswoche zur Verfügung gestellt. 

 Die  Veranstaltung  basiert  auf  aktuellen  wissenschaftlichen  Veröffentlichungen,  die 
unten in der Literaturliste eingesehen werden können. Alle Papiere sind ab sofort im 
Stud.IP verfügbar. Aus der Literaturliste ist von jedem Veranstaltungsteilnehmenden 
ein Papier  auszuwählen. Basierend auf diesem Papier, hat  jeder Kursteilnehmende 
einen 30‐minütigen Vortrag mit 10‐minütiger Diskussion und entsprechenden Folien 
zu erstellen. Zudem sind als schriftliche Leistung „kommentierte“ Folien einzureichen. 
Jedem  Studierenden  wird  zudem  ein  Vortrag  einer  Kommilitonin  oder  eines 
Kommilitonen  zwecks  Co‐Referat  zugeordnet.  Dieses  Papier  muss  ebenfalls 
vorbereitet sein, so dass man hierzu Fragen stellen kann und mit den Kommilitonen 
diskutieren kann. Die Prüfungsleistung ergibt sich aus dem Referat, dem Co‐Referat 
und den kommentierten Folien zum Vortrag.  

 Die Bearbeitungszeit des Papieres startet mit der Themenvergabe am 29.4.2024 und 

läuft  5  Wochen  bis  zum  3.6.2024.  Am  3.6.2024  sind  

demnach die „kommentierten Folien“ einzureichen. Exakt diese Folien müssen dann 

für den Vortrag verwendet werden.  
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 Ab  dem  15.4.2024  bis  spätestens  Donnerstag,  25.4.2024,  23:59  Uhr,  kann  die 

Anmeldung ausschließlich per E‐Mail bei Prof. Dr. Fabian Paetzel (fabian.paetzel@tu‐

clausthal.de)  unter  Nennung  des  Namens,  der  Matrikelnummer  und  einer 

persönlichen  Reihenfolge  der  ersten  drei  präferierten  Themen  (Angabe  der 

Papiernummern  in  absteigender  Ordnung)  erfolgen!  Wenn  ein  Thema  von  zwei 

Teilnehmenden gleich gerankt wird, wird nach dem Zufallsprinzip vorgegangen.  

 Die  Zuordnung  der  Themen  wird  am  29.4.2024  unter  Berücksichtigung  der 

individuellen Wünsche im Rahmen der Veranstaltung vorgestellt.  

 Abhängig  von  der  Teilnehmendenzahl  finden  die  Vorträge  im  Rahmen  der 

Veranstaltung  und  ggf.  in  einer  Blockveranstaltung  im  Ende  Juni/Anfang  Juli  statt. 

Diese Termine werden zusammen mit den Studierenden festgelegt. Für die Teilnahme 

an diesem Kurs ist es wichtig, dass Sie ausreichend Zeit direkt zu Beginn des Semesters 

einplanen.  

 Die Eintragung in den Kurs kann über das Stud.IP erfolgen: 

 https://studip.tu‐clausthal.de/dispatch.php/course/overview?cid=88ebc025af08e09f046edd96fede79ee 

 

 

Wir freuen uns auf eine starke, spannende und inspirierende Veranstaltung. 

 

Prof. Dr. Fabian Paetzel und Felix Eckenfels  
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